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5월 17일밤 10시 30분첫방송
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QR코드를 통해미디어렙A카카오친구신규추가한

광고주, 대행사임직원

응모대상

응모기간 2023.05.31까지

Event

10명
증정

참여방법 미디어렙A 대화창에친구추가캡쳐사진전달후

소속회사 / 부서 / 이름 / 전화번호를적어주세요.

7이벤트참여인원中선착순 10명지급대상



Contents Line up

프로그램 소 개

하트시그널4

하트시그널최초로 봄에촬영

이전시즌과다른영상미와OTT까지편성확대

화장품, 패션, 여행등영타깃여성시청률, 화제성기대

가면의여왕

<거짓말의거짓말> 최고시청률 2.5%, <쇼윈도> 2.3% 기록

김선아, 오윤아출연으로시청률, 화제성기대

2049남녀 평균시청률 3% 대예상

도시횟집

<도시어부>스핀오프기존시청자확보, 안정적시청률 예상

낚시 X 팝업식당도전기의결합으로여성시청자증가기대

IMC 패키지로노출임팩트극대화

고기서만나

강호동 X 송소희 X 김호영이오직 ‘고기’만 먹는먹방예능

탈취제, 식음료, 소화제등다양한업종의 마케팅활용

누구나즐길수있는대중적인콘텐츠,안정적인시청률 예상

매주 월화 밤 10시 30분
(4/24일 첫 방송)

매주 목요일 밤 10시 30분

매주 수요일 밤 10시 30분
(5/17일 첫 방송)

매주 화요일 밤 9시 10분
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Contents Line up

4/24 ~ 6/13, (월화) 22시 30분｜ 16부작

9월 ~ 11월 ｜ 10부작

3/23~5/25, (목) 22시 30분｜ 10부작

3/24~6/9, (금) 22시 40분｜ 12부작

3/25~6/3, (토) 22시 40분｜ 11부작

4/11 ~ 5/16, (화) 21시 10분 ｜6부작

5/17 ~ 8/16, (수) 22시 30분｜ 14부작

시즌5(6월~) ｜ 미정

6월 ~ 8월｜ 회차 미정

8월 ~ 10월｜10부작

9월~12월｜ 16부작

9월 ~ 11월 ｜ 회차 미정

9월 ~ 11월 ｜ 회차 미정

79



Contents Line up
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Contents Line up
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※ 출연진 및 편성정보는 변경될 수 있음



Contents Line up
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Contents Line up
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채널A 플러스

K리그2 참가구단

생중계
2시간편성

Contents Line up

디지털

14



Contents Line up

시간
/요일 월 화 수 목 금 토 일

19
시

뉴스A

20
시

순정
시대

고두심이
좋아서

예능
스페셜

나는
몸신이다

금쪽같은
내새끼

서민갑부

예능
스페셜

21
시

금쪽같은
내새끼
스페셜

고기서
만나

신랑
수업

천하
제일장사2

금쪽
상담소

22
시

예능
스페셜

가면의
여왕

가면의
여왕

하트시그널
4

도시횟집
블랙2

결혼말고
동거

이제만나러
갑니다

23
시
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채널A 킬러 콘텐츠대거 런칭
TV조선, MBN 시청률 뛰어넘을 것으로기대

<가면의 여왕>, <하트시그널4>
<고기서 만나>,<도시횟집>, <천하제일장사2>, <블랙2> 등

Contents Line up

5월,채널A에서 청약하면
광고 효율 + 화제성 두마리토끼모두공략가능

<가면의 여왕>으로 타깃 시청률, 타깃 광고 효율 상승
<하트시그널4>로 콘텐츠 화제성, 디지털 마케팅 확장

여성 타깃 <가면의여왕>, <하트시그널4>
화장품, 여행, 패션업종 마케팅 솔루션 제공

여성 시청률, 화제성 높을 것으로 예상되는 드라마와 연애 예능 보유
여성 타깃 광고주 마케팅 적합도 높은 5월의 채널A
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<금쪽같은내새끼>, <금쪽상담소>
식음료, 아웃도어, 어린이, 교육 업종 PKG 

오은영 <금쪽 시리즈>를 중심으로 주부 타깃 집중 공략
어린이, 교육 등 주부 타깃 광고주, 아웃도어 등 시즌 업종 공략 PKG

Contents Line up

<도시횟집>, <천하제일장사2> 등
건강기능식품, 제약업종타깃콘텐츠보유

영타깃 남성 타깃 건강기능식품, 제약 등
건강기능식품과 제약 광고주 타깃 콘텐츠로 가성비 프로그램 온에어

<채널A> 프리미엄 콘텐츠 직재방 확정
장초수중CM으로광고효율상승,<채널A플러스>

채널A 대표예능 동일 편성, 프리미엄 콘텐츠 확보한 채널A 플러스
30초, 60초 장초수 광고주 중CM 청약 가능, CPP 150만원 보장하는 효율 채널

※ P2049기준, 타깃에 따른 효율 개런티는 담당자 협의必
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기본판매가이드

1. 일반광고

청약액 보너스율

AD Sales

18

※ 보너스율, 시급, 중CM 비중은 담당자와 협의에 따라 제공 조건이 달라질 수 있습니다.



AD Sales

업프론트판매가이드

일반광고 추가베네핏

청약기간 청약액 보너스율 업프론트 금액기준 제공내역

3개월

2억원 1100%

5%

시보,

자막,

가상광고

中

택 1

3억원 1200%

5억이상 1500% 7%

6개월

3억원 1200%

5%

4억원 1300%

5억원 1500%

7%6억원 1600%

10억 이상 1800%

1. 일반광고

19

※ 업프론트 총 금액 기준 대비 베네핏 구분, 시보,자막,가상광고 프로그램 선착순 마감. 소재 제작 별도
※ 보도 패키지 청약 광고주는 별도 기준 적용
※ 일반광고 보너스율은 총 청약액 기준으로 좌측 표 기재 내역 상 보너스율 적용



AD Sales

1. 일반광고

구분 적용대상 혜택

기존
광고주

3개월이상
채널A 연속집행광고주

ᆞ자막/시보/가상광고 中서비스제공 (1개월)

ᆞ보너스율 100% 추가제공

신규
광고주

2022년이후
채널A 무거래광고주

ᆞ자막/시보/가상광고 中서비스제공

ᆞ3개월간보너스율 200% 추가제공

증액
광고주

채널A 전년기준
10% 이상증액광고주

ᆞ자막/시보/가상광고 中서비스제공

ᆞ채널A 전년대비 10~30%증액광고주
: 보너스율 100% 추가제공

ᆞ채널A 전년대비 30% 이상광고주
: 보너스율 200% + SA중CM 10% 추가제공

채널A
우대
광고주

채널A 예산배분비중
30% 이상광고주
(종편 4사기준)

ᆞ자막/시보/가상광고 中서비스제공

ᆞ채널A 예산배분비중 30% 광고주
: 보너스율 100% 추가제공

ᆞ채널A 예산배분비중 50% 이상광고주
: 보너스율 200% 추가 제공

혁신형
중소기업
광고주

혁신형중소기업자격
충족하는광고주 ᆞ보너스율 300% 추가제공

업종
우대
광고주

건기식 / 제약
어린이 / 교육

식음료 / 아웃도어

ᆞ해당업종청약광고주
: 보너스율 100% 추가제공
: 금쪽같은 내새끼, 금쪽상담소 중CM 30% 할인

광고주우대가이드

※ 혜택은 중복 적용 (단, 신규광고주는 증액 광고주 혜택 중복 적용 불가)
※ 자막/시보/가상광고 혜택은 선착순 마감 (프로그램 선택 불가, 담당자 협의必, 소재 제작 별도)
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AD Sales

자막광고

시간대시보

1. 일반광고

프로그램시보

※ 프로그램 시보 본방+재방 포함 횟수 /몸신은 본방 기준

※ 10초 기준

21



AD Sales

1. 일반광고

프로그램결합패키지

22

※ PIB 순번은 청약순서대로 마감



AD Sales

1. 일반광고

프로그램별패키지

23
※ PIB 순번은 청약순서대로 마감



AD Sales

1. 일반광고 (채널A 플러스)
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AD Sales

2. IMC

IMC 프로그램별단가

25



AD Sales

3. 디지털

YouTube 가상광고

26

전면광고 팝업 광고 PIP 광고

프리롤/범퍼 또는
최종화면 형태로

콘텐츠 전후전체화면으로
재생되는영상광고

하이라이트(8분 이상) 
영상에 적용

콘텐츠 전후화면
일부분(우측 하단)에
노출되는 영상광고

하이라이트(8분 이상) 
영상에 적용

콘텐츠의 배경으로 들어가는
스틸 이미지 또는영상광고

예고/다음이야기/
티저(15초~1분이내) 

영상에 적용

3~5초길이의광고영상
1920x1080, 최소 10M

3~5초길이의 광고영상
1920x1080, 최소 10M
사운드 삽입불가능

배경은 투명(aep, mov파일)

금쪽같은내새끼 X 하나카드
https://youtu.be/h27IflPx_e0

1920x1080, 최소 10M
사운드 삽입불가능

콘텐츠 RT에따라
광고노출시간은 상이

1,000만원 / 영상 4개 (100만뷰보장) 1,000만원 / 영상 6개

https://youtu.be/h27IflPx_e0


AD Sales

3. 디지털

YouTube 제작협찬
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AD Sales

3. 디지털

채널A 유튜브채널

28



Data Profile

P2049종편 3사시청자구성비

F3049종편 3사시청자구성비

29

P2049

24.8% 
60대이상

51.5%

50대
20.6%

P2049

14.8% 

60대 이상
66.7%

50대
16.7%

P2049

15.9% 

60대 이상
64.9%

50대
17.9%

F3049
13.1%

F60대이상
32.4%

F50대
12.7%

F3049

6.5% 

F60대 이상
40.0%

F50대
11.1%

F3049

7.2% 

F60대 이상
40.2%

F50대
11.2%
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